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UND LESER,

konnen Sie sich noch daran erinnern, als die deutsche Nati-
onalmannschaft anldsslich FuBball-Meisterschaften gesun-
gen hat? Das ging einige Jahre so und war vielleicht ein
grofRer SpaR fiir alle Beteiligten, aber wahrlich kein Ohren-
schmaus.
Wir stellen in der aktuellen Eventmoods Anbieterinforma-
tionen zu den Themen GroRveranstaltungen, Sport- und
Sommer-Events zusammen und geben Unternehmen den
Raum, ihre neuen Dienstleistungen und Angebote dazu

. vorzustellen.
Jj Spannend, was dieses Sportjahr bringen wird — erst die
EM in Frankreich und dann Olympia in Brasilien. Public
Viewing im groRRen Stil ist schon mal klar — und damit alle Anwe-
senden auch vor, nach und zwischen den Spielen auf ihren Spal kommen, bieten sich die
unterschiedlichsten Aktionsmodule zum Ausleihen an.
Und weil bei Veranstaltungen das Thema Sicherheit gro3 geschrieben werden muss, lassen
wir in dieser Ausgabe der Eventmoods die Sicherheitsexperten zu Wort kommen. Dirk Ehlert
Doumont erldutert, wie man zdahlen und steuern kann, dass sich niemals mehr Personen als
genehmigt auf einem Gelande oder in einer Location befinden, und Falco Zanini geht auf
das Thema Wetter ein, das immer mehr zu einem Unsicherheitsfaktor wird.
In der Mitte der Eventmoods collected by memo-media finden Sie eine Checkliste zur Pla-
nung von GroRveranstaltungen. Diese kdnnen Sie zur weiteren Verwendung auch heraus-
trennen und kopieren.
Und nun lassen Sie sich auf den ndchsten Seiten von den vielfdltigen Ideen und Angebo-
ten zu GroRveranstaltungen, Sport- und Sommer-Events inspirieren. Ob Shuttleservice per
Rikscha, ausgefallene Aktionsmodule zur Miete, akrobatische Leckerbissen und Hingucker,
ein Tischkicker-Turnier mit Weltmeister, Comedy-Schiedsrichter und Dance-Parader, Musik-
und Rhythm-Events, Wild West Summer BBQ, Sommer-Hiittenzauber mit Alpenfeeling,
maRgeschneidertes FuBball-Entertainment oder hochwertige Showacts. Wer sich selbst auf
die Suche nach dem passenden Event-Kiinstler machen madchte, dem empfehlen wir einen
Messebesuch in Paderborn oder Freiburg.
Und abschlieRend zum Thema Ohrenschmaus — wenn Sie sich den sichern wollen, dann
fragen sich doch mal beim Talentbuyer Stefan Lohmann an. Denn der kennt die Profis auf
diesem Gebiet — und wer will nicht mal mit Nelly Furtado oder Matt Bianco schunkeln und
jubeln.

WIR WUNSCHEN THNEN GROSSARTIGE EVENTS!

Kerstin Meisner & das Team von memo-media
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Ob B2B mit Geschaftsfreunden, Messegasten oder im privaten Alltag:

wir sorgen fur bewegende Momente, die Menschen in bester Erinnerung behalten.
Wir sind fur Sie bundesweit am Start aufmerksamkeitsstark und untibersehbar.
Bei perpedalo bleibt keiner still stehen!

Buchen & Rabatt sichern

Verwenden Sie im Betreff Ihrer Anfrage
folgenden Rabattcode: PP-MM-0216
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Die ersten Friihlingsblumen bliihen, die Vogel zwitschern und die Sonne wird auch bald wieder
volle Kraft gewonnen haben und uns warmen. Zu dieser Jahreszeit beginnen viele Agenturen,
Firmen und Veranstalter damit, ihre Sommerfeste, Festivals und Open-Air-Konzerte konkret zu
planen. Fiir die Veranstalter beginnt damit die Arbeit fiir das Vergniigen der Gaste.

In diesem Beitrag wollen wir allen Veranstaltern, ob bereits aktiv oder als Neu- und Quereinsteiger
tatig, ein paar Anregungen zu grundlegenden Dingen im Zusammenhang mit dem Wetter und lhrer
Veranstaltung geben.

EVENTS 1M SOMMER -

N
ONNE, REGEN,
= DONNERWETTER?

fo@falco-zanini.de

Text: Falco Zanini, in

Viele von Ihnen haben sicher bemerkt, dass das Wetter nicht mehr so wie friiher ist, manchmal
scheint es richtig ,,kaputt" zu sein und die Extrem-Wetterlagen hdaufen sich. Morgens herrscht noch
der beste Sonnenschein und zur Veranstaltung haben Sie im
besten Falle nur ,Liquid Sunshine", im schlimmsten Fall aber
ein Unwetter mit Starkregen, Sturmbden und Blitzeinschlag.
So geschehen im letzten Jahr bei ,Rock am Ring", wo die
Veranstaltung leider nicht abgebrochen wurde und der
,worst case" eingetroffen ist. Im starken Gewitter wurden
mehrere Gdste und Mitarbeiter durch Blitz-Ein- und Uberschlidge
verletzt.

Damit Sie ein solches Horrorszenario nicht erleben miissen, ist es essentiell,
dass Sie lhre Sorgfaltspflichten gegeniiber Mitarbeitern, Dienstleistern und
Gdsten erfiillen. Dazu gehort bei einer Freiluftveranstaltung ganz
besonders die Erarbeitung von Sicherheitskonzepten und darin
enthaltene Notfall- und Alarmpldne, bei denen ein wesentlicher
Bestandteil die Beobachtung des Wetters und die Reaktion auf
schlechtes Wetter darstellt.
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Siesollten erfassen, welche Bauten bei welcher Windstarke abgebaut
werden miissen. Dies betrifft nicht nur Biihnen und GroRzelte,
sondern auch die beliebten Falt-Pavillons. Die meisten Hersteller
von Falt-Pavillons geben ganz bewusst keine Windlastangaben heraus.
Hinter vorgehaltener Hand ist dann allerdings zu erfahren, dass ab
Windstdrke sechs spatestens der Pavillon zusammengeklappt werden
sollte. Bis dahin muss der Pavillon mindestens mit Seilen und Heringen
abgespannt oder mit den als Zubehor zu erwerbenden Ballastierungen

¥ gesichert sein. Auf Veranstaltungen, die es mit der Sicherheit ernst
_af I meinen, werden ohnehin keine ungesicherten oder unballastierten
Ry Bauten mehr zugelassen.

Eine eigene Wetterbeobachtung an den Tagen vor lhrer Veranstaltung und am Show-Tag

“1' kann wertvoll sein und die Vorgehensweise sollte im Sicherheitskonzept beschrieben sein. Zur Unter-
T stiitzung hat der Deutsche Wetterdienst (DWD) die ,WarnWetterApp" herausgegeben, die kostenlos
im Google Play Store oder Apple Store erhadltlich ist. Zuletzt ist noch die Reaktionszeit und die
Raumungszeit festzulegen, die den Vorlauf fiir einen eventuellen Abbruch der Veranstaltung darstellt.

Fiir Sie selber und lhre Beschaftigten sollten Sie zudem Kleidung fiir alle Eventualitdten bereitstellen.

Dies sollte auf jeden Fall festes Schuhwerk sein, keine Chucks oder Flip-Flops. Zur guten

Kleidung (Sie wissen ja, es gibt kein schlechtes Wetter, nur schlechte Kleidung) . -
gehdren Miitzen, Kappen oder Hiite gegen Sonne oder Regen und Regenkleidung. '
Wichtig: Als Arbeitgeber sind Sie dazu verpflichtet, lhren Mitarbeitern
Wetterschutzkleidung kostenlos ,,zur Verfiigung" zu stellen.
Achten Sie am besten auch bei |hren Dienstleistern
darauf, dass diese Dinge bedacht werden.

Vergessen Sie auch nicht, Sonnencreme,
Anti-Insekten-Mittel und ggf. Salz-
tabletten bei starker Hitze auszuge-
ben. Besonders wichtig fiir alle
ist, genug zu trinken.

Dabei sollte auf Softdrinks oder
Energy-Drinks verzichtet wer-
den, besser sind Wasser mit
ein wenig Zitronensaft oder
Apfelschorle, gerne auch selbst
gemischt.

Wir wiinschen allen eine sichere Saison.
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Das volle Programm
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Im Vergleich zu Messen beziehungsweise Messeteilnahmen gibt es fiir
die Planung von Events nur geringste Zeitfenster. ,Eventis" sind bekannt
fiir ihr Improvisationstalent und ihr Maximum an Flexibilitdt. Aber gerade
bei Internationalen Events im Ausland sind dann doch ein paar Regeln
zu beachten, die dann auch Beriicksichtigung in einer Planung finden
sollten.

Als Erstes sollten Sie mit
einem PartnerihresVertrauens
ein konkretes zeitliches und
monetdres Budget festle-
gen. Hier gilt fiir beide Falle
Puffer von mindestens 20
Prozenteinzuarbeiten,denn
gerade bei der Kurzfristigkeit
der Projekte kdnnen viele
Unwadgbarkeiten auftreten.
Ihr Logistikpartner sollte hier
offen und ehrlich kommunizieren.

Wenn es dann losgeht, ist eine Verpackung, die die Pramissen
Wetterschutz, Schadensfreiheit und Diebstahlsicherheit zu 100 Prozent
beriicksichtigt das A und 0.

'A Auch hier brauchen Sie einen Partner, der sie fachgerecht und die
t: Pramissen beriicksichtigend berdt. Wichtig ist, auf Einwegverpackung
zu verzichten, so dass man immer mindestens den Riicktransport mit
der sorgfaltig gewdhlten Ursprungsverpackung abwickeln kann.

Gerade bei einem Event im Nicht EU-Bereich genieRen Verzollungsfragen oberste Prioritdt.

Jedes Land hat eigene Einfuhr- und Ausfuhrbestimmungen fiir jede einzelne Produktgruppe.
Jedes Land hat unterschiedliche Zollverfahren. Die Aufenthaltsdauer in einem Zolllager differiert
dabei auch erheblich. Die Musikinstrumente fiir ein Klassik-Konzert im Iran miissen zum

Auch der Sicherheitsaspekt insbesondere bei Luftfrachtsendungen ist unbedingt zu beachten.
Jedes Packstiick muss am Flughafen gescannt werden. Am Ankunftsflughafen wird in der Regel
dann nochmal gescannt. Das ist bei der Zeitplanung zu beriicksichtigen. Selbstverstandlich
kann es auch passieren, dass im Falle von einzelnen verdachtigen Packstiicken die ganze Sendung nicht
transportiert wird.

Am Ort des Events brauchen sie eventuell Stapler, Krane oder Lagermoglichkeiten als weitere logistische
Dienstleistungen. Auch das sollte friihzeitig mit ihrem Eventlogistikpartner besprochen werden. In vielen
Landern ist es fast unmaoglich, hier kurzfristig Ressourcen ,,aufzutreiben”.

Nach dem Event ist vor dem Event! Gehen die Waren zuriick in die Heimat oder zu einem weiteren Event
in ein weiteres Land? Alles vorher Beschriebene gilt nun wieder in gleichem MaRe.

Last but not least sollten sie fiir alle hier beschriebenen Eventlogistik-Dienstleistungen pro Event bezie-
hungsweise pro Eventreihe nur einen Logistikpartner einsetzen.
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INTERNATIONALE KUITURBORSE PADERBORN
I INTERNATIONAL ARTS FAIR PADERBORN

Internationale Borse fiir Kunst und Kultur im offentlichen Raum

StraRenkiinste der Welt

5. bis 7. September 2016
Neuhauser SchloRpark

Griinde, die fiir die Performance sprechen:

Hier sieht man in geballier Form neue Open-Air-Produktionen internatio-
naler Kinstler und Gruppen. Das bringt Wissen und Inspiralion,

Hier werden Konzepte présentiert, die dffentlichen Raumen eine Seele
geben, sie zum Sprechen bringen konnen.

Hier kann man sich direkt mit Kinstlerm und Veranslaltern austauschen
und auch Uber individuelle, auf spezielle Bedlrfnisse zugeschnittene
Projekte reden.

Hier finden die Aufiihrungen an den Orten statt, fir die sie konzipiert sind,
namlich im offentlichen Raum

A

paderborn.de

Paderborn

www.performance-paderborn.de JTresmd
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VERKAUF DURCH XASS TRENDEVENT e

o
Das Team von xass trendevent hat sich zum Ziel gesetzt, Ihre Veranstaltung, :E';
lhren Event und lhre Feier zum Erfolg werden zu lassen. Mit zahlreichen At- i
traktionen und einer Philosophie, die nicht selbstverstandlich ist. Wir sind erst
dann zufrieden, wenn Sie lhr Ziel erreicht haben. Mochten Sie MaRnahmen
zur Verkaufsforderung durchfiihren oder einfach eine Attraktion fiir Ihre Gdste
bieten? Wir machen lhnen Vorschla;ge und beraten Sie gern.

Und das Besondere ist:

‘j Unsere Serviceleistung geht noch einen Schritt weiter!
Wenn Sie Ihr individuelles Eventobjekt erwerben mdchten
(z. B. Gewinnspielautomaten fiir Messen oder Hiipfburgen
in lhrem Design etc.), sind Sie bei uns genau richtig!
Kommen Sie mit Ihren Vorstellungen zu uns oder lassen Sie sich von

xass trendevent Ihr Konzept erarbeiten. Natiirlich bietet unser Service
auf Wunsch auch die weitere Betreuung Ihrer Objekte.

+ ldee und Konzeption
+ Exklusiv-Lizensen und Patentrechte
+ Gestaltung und Produktion
+ Restaurierung und Reparatur
« Vermietung und Leasing
* Instandhaltung und Betreuung

.,
%ﬁ Unsere Spielmodule werden Sie iiberzeugen:

\ . Extreme-Fun-Aktions-Module (Aquaball, Human-Actionball, Rollerball,
‘ fﬁ Zorb, Powerball, Aerotrim, Spacetrainer,...)

AR Simulatoren (Fahrsimulatoren-Verleih, Bullriding, Formeli-Simulator,
B Rennwagensimulator,...)

Sportgerdte (Drehender RiesenfuRball (TorwandschieRen)
Basketballkorb zum Mieten,...)

Spielgerdte (Bungee Trampolin, Quarter Tramp,...)
Gruppen-Aktions-Module (Bungee Run, Funsport, Eventmodule,...)

Sie profitieren von unserer Erfahrung -
wir von lhrem Erfolg!

NATATA .Y

jegen
. R T guchenerstrafe 1~ 57078 -S|e§71 :

> 4 | e Tel.: 0271 = T V7 g3 - Fax: 0
\/fén}n‘devent

2L+h-Mobi\: o1 13815110 ,
info@xass.de .« WWW.Xass.0a€

714123 86
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HIGH ON EMOTIONS —

)
MIT EUROVIVA ENTERTAINMENT
IN DEN 7TEN EVENT-HIMMEL

Magie liegt in der Luft, wenn das Team von EUROVIVA ENTERTAINMENT in atem-
beraubender Hohe locker-flockig performen oder mit artistischem Konnen und
purem Entertainment, Show- und Event-Biihnen emotional zum Beben bringen.

L1
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Sy

ART BALLONIN
W e
=

% ?e;:_g

Die faszinierenden EUROVIVA Show-Acts gelten seit 20 Jahren als absolute High-
lights auf Veranstaltungen und Events jeder Couleur — und das weltweit. Kunst und
Konnen verschmelzen bei jeder der mittlerweile 19 Nummern stets harmonisch zu
einem bunten Potpourri aus Spannung, Asthetik und Anspruch.

0b modern, sexy oder romantisch: das Repertoire der Flugakrobatik- und
Artistik-Choreografien deckt jedes Genre ab.

Immer passend zur thematischen Ausrichtung des Events und
stets mit perfekter Lichtinszenierung. Ganz nach Gusto und im
perfekten Einklang mit dem Event, ist die Musik fester Bestandteil
der Show - und ein zusatzlicher Garant fiir Gansehautfeeling.

At

Faszination trifft Vielfalt

-

Mit vielfaltigen Show Acts deckt EUROVIVA alle Anspriiche an
einen gelungenen Event ab:

GroBRe Momente mit kleinem Equipment wer-
den mit den Wasserakrobatik-Shows AQUATICA
und AQUA TWINS auch auf der kleinsten Biihne
realisiert. BrillanteLuft-Tanz-Akrobatikundspek-
takuldre Flugelemente machen ein AERIAL NET
(Spitzen-Akrobatik im FuRballtor-Netz!) und
eine lebensgrofRe BUBBLE zur Show-Biihne.

G

In neuer Dimension und mitspannender Dynamik
laufen in einer Vertical Performance Akrobaten
die Wande hoch oder fliegen im Flying Circle
spielerisch liber die Kopfe der Zuschauer hinweg.
Dabei verschmelzen artistische Lebendigkeit und
stimmungsvolle Lichteffekte zu eindrucksvollen
Gesamtkunstwerken.

Fiir Wow-Effekte sorgt eine innovative Pole- 8 " '

Akrobatikans mhohenSwayPolesausbiegsamem ?;e! !
Fiberglasoderan einemspeziellen, galatauglichen . o
Street Light Pole fiir das anspruchsvolle Publiklim. Mit ART BALLONING verbindet EUROVIVA einen
Flug-Act mit einer himmlischen Werbe- oder unvergesslichen Mitmachaktion fiir Mitarbeiter.

Erhard Fisoler, Inhaber von Euroviva Entertainment, ist selbst der Showproduzent und

entwickelt die exklusiven Darbietungen und Requisiten zusammen mit seinem Team AERIAL NET
von Kiinstlern, Choreographen und Technikern nach eigene Vorstellungen oder Kunden- '-'f',,'ﬂ.‘%r
wiinschen. Unsere EUROVIVA-Acts sind buchbar fiir Outdoor- und Indoor-Events s

jeder GroBenordnung. Kontaktieren Sie uns
Pl A L e thr personlicher Anspr

Wilhelm-Danner-5tr. 58 * 7628
a-entertamment.de (o) 721 i 15 3071 - W

echpartner: Erhard Fisoler
7 Rheinstetten

ntertainment.com

|come@euroviva-e ' %?_
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showcases steht fiir News aus der Eventbranche, neue Veranstaltungsideen und -konzepte sowie
Berichte iiber Branchen-Events und —Awards. Jede Ausgabe hat einen thematischen Schwerpunkt,
den die Redaktion in Kooperation mit namhaften Akteuren der Branche facettenreich beleuchtet.

Das Jahresabonnement kostet 26,00 Euro.

Folgende Ausgaben konnen Sie nachbestellen: -

212016  LANDERSPECIAL NIEDERLANDE
1/2016  TEAMBUILDING-EVENTS
412015 BUHNEN- & SONDERBAUTEN
3 /2015  A-CAPPELLA | MUSICALS

2 /2015  WALK-ACTS / ELEMENT ERDE
1/2015  ERLEBNISGASTRONOMIE
41201  BUHNE & DANCEFLOOR

3 /2014  BURLESQUE & TRAVESTIE
21201  WASSERSHOWS & -KUNSTLER
1/201y  COVERBANDS & PARTYMUSIK
412013 TEMPORARE ARCHITEKTUR

3/2013 REDNER & CELEBRITIES
212013 FEUERKUNSTLER

112013 COMEDIANS

4 /2012 AUGMENTED REALITY

3 /2012 RETRO-MUSIK

2 /2012 LUFTAKROBATIK

1/2012 ZAUBERER, ILLUSIONISTEN, MAGIER

4 /201 CLOWNS & PANTOMIMEN

3/201 WALK-ACTS IM EVENTEINSATZ

2/201 KABARETT F. D. UNTERNEHMENSKOMMUNIKATION
1/2011 PUPPENSPIEL & -THEATER

4 /2010 CORPORATE MUSIC
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Bestellungen bitte an info@memo-media.de,
telefonisch unter +49 (0) 2296 / 900946 oder per Fax an +49 (0) 2296 — 900947
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MESSGESCHNEIDERTES
FUSSBALL-ENTERTAINMENT
FiRk 0AS EM-JAKR 2016

£, Sofern Sie flir das EM-Jahr 2016 eine Veranstaltung - indoor
';"Q; sowie outdoor — mit FuBballbezug planen, treffen Sie mit dem
M Team von FUSSBALLMARKT.COM genau ins Schwarze. Nutzen Sie
‘q‘;{ die 12-jdahrige Erfahrung und Expertise der Kolner FuBballex-

b b perten, um lhr Event (Promotions, Mitarbeiter-Events, Messen, |
.“‘k% Incentives, Roadshows etc) individuell zu planen und umzuset- |
! q}? x, zen. Zu unserer eingespielten ,line up" gehoren nachfolgende Player:

L #
Y "": SUTU FOOTBALLWALL - mit diesem innovativen FuBballmodul be-

geistern Sie |hre Kunden und Gaste. 10 verschiedene Spielformen
sorgen garantiert fiir jede Menge Begeisterung und SpielspaR. L :
Die SUTU FOOTBALLWALL bietet durch exklusive und hochwertige °
Brandingmaoglichkeiten beste Voraussetzungen, um auf Ihre Marke
aufmerksam zu machen.

FuBball-Freestyler (boyz & girlz) - neben rasanten Liveshows binden
unsere mehrfach ausgezeichneten FuBball-Freestyler Ihre Eventteilneh-
mer auf interaktive und charmante Weise mit ein. Zwischen den Auftritten
sind sie als lockerer ,,Walk-Act" im Einsatz, mischen sich trickreich unter

Ihre Gaste.
Tischkicker-Weltmeisterin — mit dem Team von Tischkicker-Weltmeis- F-""’ —
terin Katrin Matsushita bringen wir Raffinesse und Spielwitz in Ihre W

e

Veranstaltung. Wir lassen die sehr sympathische Profikickerin gern mit '“;., J -
lhren Gasten spielen oder gegen sie antreten. Auch groRe und kleine ’._..? \Z?h
Turnierformen bieten wir lhnen gerne an.

CR7-Double - unsere tduschend echt wirkenden FuBball-Doubles
sorgen als Stargast und als ,,Eye-Catcher" auf jedem fulRballbezoge-
nem Event fiir groBes Aufsehen. Insbesondere unser Cristiano Ronaldo
Doppelgdnger besticht durch seine enorme Ahnlichkeit und
verleiht Ihrer Veranstaltung ein konigliches EM-Flair.
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Kontakt:
Fon +49 (0) 221 — 120 68 86

Mobil +49 (0) 175 = 330 Lk 75
info@fussballmarkt.com

Www.fussballmarkt.com
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Das Agentur-Netzwerk zum Thema FuBiball: 4attention, Kick-Point und PoolBall.

Aktiv in dber 30 Landern weltweit und mit 14 Jahren Event-Erfahrung ausgestattet, bringen wir all unsere
Erfahrungen und Kompetenzen rund um das Thema FuBball ein, um Ihnen auBergewdhnliche Ideen, den
bestmdglichen Service, eine professionelle Betreuung und unsere exklusiven Aktionsmodule auf hohem
Niveau aus einer Hand zur Verfiigung zu stellen.

FoolBall

KONZEPTE
ENTWICKELN

Vom B2B-Event dber das Public Event
bis zur Roadshow; Wir entwickeln fir
unsere Kunden Konzepte mit dem
Thema Fuliball, in Deutschland und
weltweit,

INDIVIDUELLE
LOSUNGEN

Wir lassen uns gerne etwas Neues
einfallen, setzen aber genauso gerne
auf Bewahrtes, da wir fur Aktivierungen
die weltweit interessantesten Fuliball-
module exklusiv zur Hand haben.

Robokeeper

VERANSTALTUNGEN
UMSETZEN

Wir setzen Events viillig stressfrei und
professionell um: Sie als Kunde geben uns
die Richtung vor, die wir dann fir Sie von
A bis Z ganz nach lhren Wiinschen
realisieren,

www.we-live-football.com

Kick-Point*

Jun & football
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* memo-media-Tipp:

Generelle Machbarkeit und Behorden

Damit nicht schon die Idee der Veranstal-
tung an der Wahl der Location scheitert,
sollten Sie sich vorher Gedanken iiber die
generelle Machbarkeit machen. Egal, ob
die Veranstaltung auf Ihrem eigenen oder
auf einem fremden Geldande stattfinden
soll: Die Location sollte vorher vom Bau-
amt gegengecheckt werden. Denn evtl.
muss fiir eine = auch nur kurzzeitige - Nutzungs-
anderung ein entsprechendes Genehmigungsverfahren beantragt werden.
Fragen Sie rechtzeitig, also mindestens ein halbes Jahr vorher, bei lhrem Ordnungsamt oder der
Bauaufsicht nach, was Sie alles beachten miissen.

Terminentscheidung

Bei einem Public Viewing ist der Termin klar vorgegeben, ansonsten sollten Sie bei der Festlegung des
Termins beachten:

- Bleibt ausreichend Vorbereitungszeit?

. Ferientermine in allen Bundeslandern, aus denen Gaste erwartet werden

- Feiertage und Briickentage

* Parallelveranstaltungen

* Messetermine

Einladung

Besucherwerbung liber Social Media, Radio, regionale Werbebldttchen und Eventkalender, Plakate
ODER

Erstellen Sie eine Gasteliste mit Adressdaten

- Firma, Institution (entfallt bei Privathaushalten)
- Titel

+ Anrede

- Vorname, Name

- StralBe

- Postleitzahl, Ort

: Telefonnummer

- E-Mail-Adresse

%imemo-media-Tipp:
; Wenn Sie personlich einladen, dann sollten Sie drei Monate vor der Veranstaltung eine Save-the-
‘ i date-Botschaft als Postkarte versenden. Diese sollte kurz und knapp und trotzdem so aussage-
kraftig wie moglich sein. Ein Save-the-date via E-Mail geht oft unter. Wenn vorhanden, sollte der
Termin auch im Intranet kommuniziert werden.

Das sollte lhre Einladung beinhalten:
- Absender mit Firmenlogo

+ Thema / Anlass der Veranstaltung

- Datum, Beginn und Ende

- Begleitpersonen moglich wie z. B. Familie?

+ Ablauf / Programm

- Ort (mit genauer Anschrift und Telefonnummer)

- Anfahrtsbeschreibung , Hinweis auf Parkmaglichkeiten / Anreise per OPNV / Shuttleservice
+ Anmeldefrist und Feedback-Formular

- Hotel | Ubernachtungsmoglichkeiten

— eeddER—

ilber 20.000 Eventangebote & Kiinstler finden sie auf www.memo-media.de
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- Wie lange wird die Location bendtigt — inklusive Aufbau und Abbau

- Kosten Locationmiete und Nebenkosten (Strom, Heizung, Zwischen- und Endreinigung,
Miillentsorgung)

- Ausstattung (ist Technik vorhanden oder muss alles gemietet werden?)

+ Hat die Location feste Cateringpartner?

+ Kiihl- und Lagermoglichkeiten fiir Lebensmittel & Getranke

«Kiichentechnische Einrichtung

« Infrastruktur: Strom-, Wasserversorgung

- Parkplatz-Situation

- Einlassorganisation — Wie viele Einldsse gibt es,
wie viele Gdste pro Minute kdnnen eingelassen werden
- Besucherfiihrung inkl. Beschilderung innerhalb und auRerhalb des Geldndes
- Toiletten (evtl. Toilettenwagen mieten)
+ Bemessung Sanitdtsdienst auf Basis der erwarteten Besucherzahl — Information Feuerwehr?
+ Schlecht-Wetter-Optionen moglich?
+ Unwetter-Szenarien planen wie Blitzschutz, Starkregen, Hitze — Unterbrechung und Abbruch planen!
+ Kiichentechnische Einrichtung / Kiihl- und Lagermaoglichkeiten fiir Lebensmittel & Getranke

« Infrastruktur: Strom- / Wasserversorgung
- Behordeninformation & -kontakt: Sind besondere Verkehrsregelungen wie Halteverbote,
StralRensperrungen zu treffen?
_ - Gibt es einen VIP-Bereich? "

“Na
# P memo-media-Tipp:
Holen Sie Fachplaner und technische Dienstleister rechtzeitig ins Boot. Erstellen Sie auBerdem
zu Beginn der Planungen eine Liste der wichtigsten Entscheider - Veranstalter, Bertreiber, K
= Ordnungsdienst, Veranstaltungsleiter, Sanitatsdienst... |
l

“Ausstattung

Eine Checkliste fiir die Grundausstattung lhrer Veranstaltung:

- Infrastruktur (Zelte, Zdune, Bodenschutz, Zu- und Abwasser, Strom)
- Beschilderung (z.B.: Toiletten, Garderobe, Notausgange, Feuerloscher, Parkpldtze, Eingdange)
* Tische und Stiihle oder Festzelt-Garnituren

- Stehtische

+ Dekoration

* Biihne

- Veranstaltungstechnik

 Theken /| Getrankeausgabe

- Einlass-Passe fiir die verschiedenen Bereiche

+ Give-aways & Informationsbroschiiren

Y —— .___‘—-*-

finden sie auf www.memo-media.de

(lber 20.000 Eventangebote & Kiinstler
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Catering-

Selbst wenn das Catering von festen Partnern kommt,
sollten Sie es unter den folgenden Gesichtspunk-
ten nochmals aufmerksam checken und die Part-

ner gegebenenfalls um Ergdanzung bitten.

* Gibt es etwas fiir alle Budgets?

* Durchschnittsalter der Teilnehmer

+ Ca.-Anteil Frauen und Mdnner

- Vegetarier, Veganer und Laktose-Unvertraglichkeit

- Religiose und kulturelle Besonderheiten

+ Teilnahme von Kindern

“Na

* memo-media-Tipp: Sparen Sie nicht am Catering fiir die Crew und denken Sie, dass diese auch
wdhrend der Auf- und Abbautage gesund und ausreichend versorgt werden muss. Die meisten
Crew-Mitglieder leisten schwere, kdorperliche Arbeit — planen Sie fiir diese Tage lieber zu viel als
zu wenig ein! Ein leerer Magen macht schlechte Laune und ist selten kooperativ!

Eventablauf

« Zeitplanung

+ Programminfo auf Flyern und Plakaten

+ Moderation

+ DJs oder Bands

- Sonstige Kiinstler, z . B. Walk-Acts, um die Einlasssituation aufzulockern, komische Kellner am
Buffett, Kinder-Zauberer und -Luftballon-Kiinstler

+ Aktionsmodule wie Riesenkicker und Hiipfburg

- Mitmach-Aktionen und —Spiele

“Na

* memo-media-Tipp: Eltern sind entspannt, wenn es ihre Kinder sind. Sollten Sie Kinder bei
der Veranstaltung erwarten, dann engagieren Sie durch eine auf Kinderbetreuung spezialisierte
Agentur oder einen Spielezirkus. Eltern wie Kinder werden es lhnen danken.

Budgetplanung

So kommen Sie zu einem Uberblick iiber die Kosten Ihrer Veranstaltung:

- Einladungskosten (Gestaltung, Druck, Porto)

- Location (Mietkosten, Nebenkosten)

- Moblierung & Equipment (Mietmdbel, Catering-Equipment, Tanzboden, etc.)

- Dekoration (Mottodekoration, Tischdeko, Blumen, Pflanzen, Tischwdsche, etc.)

. Fachplaner (Veranstaltungssicherheit, Brandschutz, Sicherheitskonzept)

- Veranstaltungstechnik (Lichttechnik, Beschallungstechnik, Videotechnik, Biihne)
- Catering (Speisen & Getranke, Geschirr, Besteck, Equipment)

- Unterhaltungsprogramm (DJ, Band, Moderation, sonstige Kiinstler, Aktionsgerdte)
+ GEMA-Gebiihren

- Externes Personal (Hostessen, Veranstaltungstechniker, Security, Fotograf, WC-Kraft,
Garderoben-Kraft, Reinigungs-Personal, Helfer, Sanitdter)

- Versicherungen
- Logistik
* Give-Aways

Na
* memo-media-Tipp: Nicht nur die Buchungs- und Reservierungsfristen sind wichtig, sondern
auch die Storno-Fristen und -Kosten. Sichern Sie sich dagegen mit einer Ausfall-Versicherung ab.

— r‘#—
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Ablaufplan - Was muss erledigt werden? Wer erledigt was?

Ablaufplanung

To-Do

Wann?

Wer?

Location-Entscheidung

5 Monate vorher

Machbarkeit vorplanen

5 Monate vorher

Priifen, ob Nutzungsanderung/
Bauantrag/Sicherheitskonzept
notwendig

5 Monate vorher

Termin festlegen

4 Monate vorher

Kiinstler buchen

4 Monate vorher

Einladungsliste
zusammenstellen

4 Monate vorher

Eventdienstleister buchen

4 Monate vorher

Save-The-Date versenden

3 Monate vorher

Versicherung kldaren

3 Monate vorher

Plakatierung anmelden

2 Monate vorher

Teilnehmerzahl checken

2 Wochen vorher

GEMA-Meldung

2 Wochen vorher

Infrastruktur (Zelte, Zaune,
Wasser, Strom) aufbauen

2-14 Tage vorher

Beschilderungen anbringen

2 Tage vorher

Blihne und Technik aufbauen

1 -2 Tage vorher

Dekorieren

1 Tag vorher

Moblierung aufbauen

1Tag vorher

Personal & Volunteers
einweisen

am Veranstaltungstag

Kiinstler einweisen

am Veranstaltungstag

Ergebnisanalyse

nach dem Event

Feedbackrunde aller
Verantwortlichen

nach dem Event

20

Na .
memo‘medna

ilber 20.000 Eventangebote & Kiinstl
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HILLENTERTAINMENT
PRASENTIERT

TEAM SUPREME

Team Supreme aus Berlin ist eine groBe Tanz- und Sportakrobatik Company ;
mit Kiinstlern aus den unterschiedlichsten Bewegungsdisziplinen. Die Viel- o
seitigkeit dieser Crew zeigt sich in der Mischung aus bereits fertigen Show- ! )’ i

elementen und der groRen Flexibilitat, maBRgeschneiderte Showkonzepte fiir W
Kunden zu entwickeln. Auch Stuntshows, mit dem Stuntkoordinator von u.a. :
sCaptain America 3" und Stuntmen aus Filmen wie ,Operation Walkiire" f f
oder Emmerichs ,,Anonymus", gehoren ebenso zum Repertoire des Gruppe wie By

Musikshows zu Themen wie James Bond und Hollywood.

Die spezielle hillentertainment Show-Auswabhl fiir Ihre Events im Sportjahr 2016:

Turnvater Jahn reloaded
Wer bei den Alten Eichen an Seniorenakrobatik denkt, hat weit gefehlt. Echte t,
Berliner Jungs, allesamt ehemalige Leistungsturner, die heute als Breakdancer und "%» B
Akrobaten erfolgreich im Showbereich arbeiten oder als Stuntman in internatio- IJ’Q
nalen Kinoproduktionen mitwirken, haben das beriihmte Turnprogramm des 19.
Jahrhunderts einmal krdftig entstaubt und bringen mit viel Witz und toller Korper- AN
beherrschung eine spritzige Comedy-Akrobatik auf die Biihne.

Acrodunk Basketballshow
Shooting hoops & Slamming dunks. In der brandneuen Show des Berliner ,,Team
Supreme" drehtsich alles um das Thema Basketball. Waghalsige Spriinge, spektakuldre B
Dunks und faszinierende Kombinationen lassen die Show zu einem groRartigen £
Sportspektakel werden. Ausgeriistet mit transportabler Korbanlage, Matten und Trampolin
lasst sich die Show nicht nur in Sporthallen, sondern auch in anderen Eventlocations mit
geniigend Platz und Deckenhdhe sowie bei Outdoor-Veranstaltungen einfach platzieren.

Soulman - Trampolinartistik
+Flip, Flop & Fly" ist eine weitere Hit-Show der Berliner Akrobatik-, Tanz- und Stunt- ' 4.0
Crew. Die deutschen Soulmen sind angeblich entfernte Cousins von Jake & Ellwood und
bieten in einer kurzweiligen Show Akrobatik vom Feinsten. Eine furiose Mischung aus
Akrobatik und witzigen Stunteinlagen am Trampolin und Sportblock erwartet das Publi-
kum und ldsst den ein oder anderen Atem stocken.

Trendstyle - Parkour und Breakdance
Die Trendstyle Show vereint moderné Bewegungsformen zu einer sehenswerten \
Inszenierung. Die Kiinstler prasentieren Ihnen Elemente aus Modern- und Streetdance,
Parkour & Akrobatik und Breakdance. Modern, frisch, dynamisch! Ob B2B oder B2(, ob

Prasentation oder Kundenveranstaltung - die Trendstyle Show wird immer individuell fiir ll{_
jeden EventanThema, Location und Produkt angepasst und kann um weitere Showelemente ¢:
wie Trial- oder BMX-Biking, Slacklining, Afrodance, Rope-Skipping Stunt, etc. erweitert werden. )

hillentertainment bietet neben diesen spektakuldaren Shows von Team Supreme zu-
dem auch die Beratung, Konzeption und Vermittlung des gesamten Entertainment- ,#‘t 1
Rahmenprogramms und findet mit lhnen zusammen das passende Konzept individuell {\‘;.
zugeschnitten auf lhr Unternehmen und lhre Markenbotschaft. Von DJs und Live-Bands i
iiber Kiinstler aus Varieté und Akrobatik bis zu der Vermittlung von Moderatoren oder
Star-Acts.

Ihr personlicher Ar}sprechpz'a'r‘tler.
Geschaftsfithrer oliver D. Hille
Tel: +49 (0)2171 ~ 55 90 OL

Fax: +49 (0)2171 - 705 977
'|nfo@hillentertamment.de

Www.hillentertainmen

o

t.de

o
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DAS EVENT-HIGHLIGHT
MIT DEM TISCRFUSSBALL-WELTMEISTER

Mit dem ,Kickerkonig" Oktay Mann zaubern Sie FuBball-
Stimmung in lhre Unternehmens-Arena und begeistern
Ihre Kunden, Gdste und Mitarbeiter nachhaltig. Auf lhrer
Veranstaltung oder auf Ihrem Messestand soll so richtig
FuBball-Stimmung aufkommen? Dann ist ,Kickerkonig"
mit seinem Full-Service-Angebot der perfekte Partner
fiir Ihr stimmungsgeladenes FuBball-Event. Egal, ob als
Highlight auf |hrem Sommerfest, als Unternehmens-
eyent fiir Ihre Mitarbeiter, an Ihrem Messestand zur Kun-
denbindung oder als Teambuilding-MaRnahme - der .
»Kickerkonig" verwandelt mitseinerzehnjahrigen Event- :
erfahrung jede Location in eine tobende FuRball-Arena.

Vom TischfuBball-Weltmeister = hochstpersonlich
moderiert kickern Ihre Gaste im privaten Turnier um
den Platz auf dem
goldenen Kickerkdnig-Thron.
Natiirlich steht der Weltmeister jederzeit zum direkten Duell bereit.
Wundern Sie sich aber nicht, wenn er sieben Tore Vorsprung verschenkt,
nur mit einer Hand antritt und dabei dennoch
spektakuldre Tore mit dem FuR
erzielt.

Mit dem ,Kickerkonig" buchen Sie
pures FuBball-Fieber. Lehnen Sie sich
zuriick, genieBen Sie unseren Rund-
um-Sorglos-Service und iiberzeugen
Sie sich von unseren Leistungen!

Kickerkonig — TischfuBball Events mit
dem Weltmeister Oktay Mann!

Buchen Sie jetzt das perfekte - e
Team - Event fiir Ihr Som E: [

g - TischfuBball Events mit Oktay Mann

Fon +49 (0) 74 73 — 66 56
Mobil +49 (0) 176 — 6L 18 07 03
Oktay@fireball—kicker.de © WWW.

Kickerkoni

Kickerkonig.de
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Wer muss eigentlich GEMA-Gebiihren bezahlen und wer nicht?
Was sind in den Augen der GEMA offentliche Veranstaltungen und was private?
Und wie verhdlt es sich mit groRen Hochzeiten oder Betriebsfeiern?

Was genau macht die GEMA?
Die Gesellschaft fiir musikalische Auffiihrungs- und mechanische Vervielfaltigungsrechte, kurz GEMA, sorgt
ganz vereinfacht gesagt dafiir, dass Musiker, deren Lieder irgendwo in Deutschland o6ffentlich gespielt wer-
den, daflir bezahlt werden. In Deutschland ist die GEMA nach eigenen Angaben fiir die Nutzungsrechte von
mehr als 64.000 Musikverlegern, Komponisten und Textdichtern verantwortlich, die alle eine angemessene
Bezahlung fiir die von ihnen produzierten Werke erhalten mochten.

Zu den Zahlungspflichtigen gehdren vor allem Besitzer von Bars und Restaurants, Diskotheken und
Ladengeschdften, aber auch Radio- und Fernsehsender. Wie hoch die Gebiihren ausfallen, richtet sich
nach diversen festgelegten Tarifen.

Fiir private Feste muss keine
GEMA entrichtet werden
Wenn Sie als Gastgeber
einer Geburtstagsparty oder
Hochzeit alle Gaste kennen,
ist das eine private Veran-
staltung und Sie miissen
keine GEMA-Gebiihren
! zahlen. Auch wenn ein Gast eine lhnen unbekannte
Ra- Freundin oder einen Freund mitbringt, ist das kein Problem. Aber Achtung — schon
ein handschriftlicher Aushang am dorflichen Schwarzen Brett: ,,Kommt alle zur Einweihung!" macht aus der
privaten Feier eine offentliche, die somit Gebiihren kostet.

Betriebsfeste sind immer GEMA-pflichtig

Organsisieren Sie allerdings eine Betriebsfeier oder eine Vereinsfeier, dann dndert sich die Lage: Diese
Events gelten als offentlich fiir die GEMA, da hier wenigstens zwei Personen, die nicht miteinander
verwandt oder eng befreundet sind, gemeinsam Musik horen. Durch diese Auslegung wird so gut wie jedes
Fest auRerhalb der eigenen vier Wande zu einer 6ffentlichen Veranstaltung - sowohl die Betriebsfeier als
auch das Treffen des Handballvereins oder das Kindergarten-Sommerfest.

Angemeldet und bezahlt werden muss VOR dem Event

Grundsatzlich bezieht sich die Hohe der GEMA-Gebiihr auf einen Quotienten zwischen der GroRe des
Veranstaltungsraums und der Hohe des Eintrittsgeldes. Fiir Veranstaltungen vor geladenen Gdsten wie
z. B. bei Firmenjubilden, Empfange, Werbeveranstaltungen oder Produktprdasentationen etc., bei denen
der Veranstalter kein Eintrittsgeld oder sonstiges Entgelt erhebt, werden die Aufwendungen fiir musikali-
sche Darbietungen (wie z. B. Kiinstlerhonorare, Aufwendungen fiir die Biihne und die Technik, Modera-
toren, DJs etc.) durch die Anzahl der geladenen Géste dividiert. Dieses Ergebnis bildet ein fiktives Entgelt,
welches zur Findung des Tarifbetrages herangezogen wird.

Besonders wichtig: Gezahlt werden miissen die Gebiihren, bevor die Party beginnt. Vergessen Sie also
nicht, Ihre Veranstaltung rechtzeitig anzumelden.

GEMA-Gebiihren - ja oder nein? Einfach nachfragen!

Uber die Gebiihren kénnen Sie sich am besten vor lhrem Event durch einen Anruf bei der GEMA informieren.
Jedes Bundesland hat eine eigene GEMA-Niederlassung — die zentralen Rufnummern finden Sie auf
www.gema.de. Dort kdnnen Sie sich auch direkt liber die Moglichkeit reduzierter Tarife informieren - die
gibt es z. B. fiir Bildungseinrichtungen.

Wer nicht anmeldet, macht sich strafbar!
Da ldsst die GEMA nicht mit sich spaBen: Wer offentlich Musik spielt, ohne zu dafiir zahlen, begeht
eine Straftat, denn juristisch gesehen, handelt es sich dabei um Diebstahl. Kommt der raus, droht die
sogenannte Schadensrechnung und der doppelte Betrag der urspriinglichen Gebiihren fdllt an. Wenn die
Schadensrechnung nicht bezahlt wird, geht der Fall vor Gericht. Und das wiinscht sich ja nun niemand.

Kontakt zur GEMA:
Homepage: www.gema.de

Email: gema@gema.de
Telefon Miinchen: +49 89 48003-00
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IHR SOMMER-SPECIAL:
FUSSBALL, FRANKREICK,
UANCEPARADER!

art & acting steht fiir auRergewohnliche walk acts und individuelle Show-
konzepte, die auch auf lhrer Veranstaltung nicht fehlen sollten. Als Special
fiir diesen Sommer mochten wir lhnen die Themen
FuBball, Frankreich und den Danceparader
vorstellen:

Die Comedy-Schiedsrichter — korperlich fit,
verbal stark, mimisch unschlagbar und
immer eine Hand an der Pfeife:
Durch mehrere gliickliche oder auch
ungliickliche Umstande wurden die beiden
als EM-Schiedsrichter nominiert!
Angehoyzert gehen Konopka und Staniol
nicht nur gehorig auf die Lachmuskeln, son-
dernsie moderieren, animieren und spielen,
wo immer Menschen aufeinandertreffen.
Ein verstecktes Handspiel am Buffet, eine
Mauer in der Warteschlange oder ein indi-
rektes Foul im Entré. Konopka und Staniol
garantieren mit gelben Karten und korper-
lichen Verweisen den reibungslosen Ablauf
i Ihrer Veranstaltung.
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Frankreich: Holen Sie sich die Lebensart a la francaise
auf lhren Event. Wenn zur Musik die Flics tanzen und
Monsieur Baguette mit der Grande Dame die Statue
vom Sockel holt, dann ist Frankreich bei Ihnen.
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FuBball-Bauchladen: Charmant spielen die Besucher
unter Anspannung der Lachmuskeln die EM-Spiele vor
und nach. TorwandschieRen und Tippkick — Sie werden
belohnt mit kuriosen FuBballgeschichten!
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Die Bunten: Interaktive Unterhaltung in jeder Farbe einer
EM-Nation! Die Bunten animieren und bringen die
richtige Farbe auf Ihre Veranstaltung.
Slow-Motion, Pantomime und eine feinsinnig-
interaktive Performance sind garantiert.

DanceParader: Der wohl verriickteste Drive-Act, <
den sie je auf Ihrer Veranstaltung hatten! Der DanceParader ist
die einzigartige Feiermaschine, die wirklich unabhdngig von jeder
Stromversorgung eine unglaubliche Show bietet. Mit satten 1200
Watt Musikleistung, Licht-, Laser- und Nebeleffekten und einer
grenzenlosen Musikauswahl sorgt sie fiir Stimmung und Aufsehen.

WWW, art-actj
ﬁ’t art & acting gmbh ng. com
Postfach 109 - p

:el:. *49 (0) 5722/ 89 03 07
ax: +49 (0) 5722 / 89 03 08

. , info@art—acting.com
™ J ﬂttﬂ‘l5 gmbh Www.art-acting.com

~31707 Bad Eilsen
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WIER FERZSCHLAG IST DAS

WAS WIR IM LESEN FIOREN.

SEIMWUNDER, DASS UNS REYTRMUS YEREINT.”

Drum Cafe ist der weltweite Pionier und Marktfiihrer fiirinteraktive Musikevents und eine der weltweit
fiihrenden Organisationen fiir interaktives Teambuilding. Jeder Teilnehmer, egal ob 10.,10.000 oder
mehr, erhdlt ein eigenes Rhythmus-Instrument und wird Teil eines unvergleichlichen Erlebnisses.
Drum Cafe setzt die Kraft des Rhythmus gezielt ein, um die
unvergleichliche Erfahrung zu libertragen und das gute Gefiihl
in den Herzen und Képfen zu verankern. Entertainment, Team-
building und Motivation werden auf eine mitreiRende und
unvergleichliche Art vereint.

e

.

Hier eine Auswahl der angebotenen Module:

Trommeln

15-45 Minuten, 10-10.000 Teilnehmer

Eine Trommel pro Person - Das klassische Trommelevent.

Mit dem imposanten Sound der Djembé-Trommeln verwandeln
sich alle Teilnehmerlnnen in Sekunden in eine starke
Gemeinschaft, die eine unvergleichliche Dynamik und
positive Emotionen freisetzt.
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Boomwhacker

15-60 Minuten, 20-20.000 Teilnehmer

Boomwhacker sind Hartplastikrohren, die in sechs ver-
schiedenen Tonen prazise aufeinander gestimmt sind.

Die verschiedenen Tone werden auf die Teilnehmer aufgeteilt.

PappCajon

15-45 Minuten, 10-10.000 Teilnehmer
Unser meistgebuchtes Trommelkonzept auf einem vollig
neuen Instrument. In der GroRe von 2 Pizza-Schachteln
geliefert werden die Cajons am Eventort aufgebaut. Sogar
von den Teilnehmern selbst... in 30 Sekunden.
Die Papp-Cajons klingen groRartig und tragen
bis zu 150kg Gewicht.

dandante
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Bereits seit zehn Jahren beschaftigt sich das Bureau fiir Veranstaltungswissen GmbH aus
Morsbach bei KoIn mit der Erfassung von Besucherzahlen bei Veranstaltungen. Nicht nur zur
Erfiillung behordlicher Auflagen, auch fiir das Wohlbefinden der Gaste ist eine Erfassung der
Besucherzahl sinnvoll.

GUCHERZARLUNG =
RTZLICk UND NOTYENDLE

. UN
HEIT DURCH BESUCHERZAHL

enklicker.de

GEN
MEHR SICHER

n
Text: Dirk Ehlert Doumont, WWW.perso

Das Zdhisystem, das damals 2006, zur Einhaltung der
maximalen Besucherzahl einer Stadion-Tanzver-
anstaltung entwickelt wurde, ist seitdem stindig
verbessertund denWiinschender Kundenangepasst
worden. Neben den kostengiinstigen manuellen
Funkhandzdhlern mit Ampelanzeige werden auch
automatische optische Zahlsensoren fiir hochgenaue
Zahlungen groRer Personenmengen eingesetzt.

»Alle unsere Besucherzahlsysteme werden bei ihren
Einsatzen von unseren Technikern vor Ort betreut
und die Funktionstiichtigkeit standig liberwacht,
somit sind wir immer nah am Geschehen und
konnen, wenn erforderlich, sofort reagieren

und die Verantwortlichen auf Besonderheiten hinweisen", erlautert
Geschaftsfiihrer Ehlert Doumont. ,,Anders als bei Kundenzdahlungen, wie sie im Einzelhandel
stattfinden, ist bei der Ermittlung eines behordlich vorgegebenen Maximalwertes hochste
Genauigkeit und schnelle Reaktionszeit im Interesse unserer Kunden gefordert."
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Haufig macht eine tempordre Nutzungsanderung eines Gebdudes
oder einer bereits genehmigten Versammlungsstdtte eine solche Be-
sucherzahlung notwendig. Wenn sich beispielsweise bei Konzerten in
Stadien die Besucher auf der Spielflache aufhalten, ist dies oft nicht in
der urspriinglichen Nutzungsgenehmigung vorgesehen.

Neben den fehlenden Zugangsmoglichkeiten zu dieser Fldche gibt es
meistens auch keine Moglichkeit, die Menge der eintretenden Zuschauer
zu ermitteln. Besonders bei mehrstiindigen Veranstaltungen - mit stan-
digem Besucherwechsel - wird dann die dokumentierte Einhaltung der
Besucherzahl zum Problem. Auch die heutzutage gangige Umnutzung von
Produktions- oder Lagerstatten flir Firmenevents auf dem Betriebsgeldande
macht die Betrachtung der vorhandenen Maoglichkeiten der Entfeuchtung
und der damit festzulegenden, maximalen Besucherzahl notwendig.

«Wir betreuen und unterstiitzen renommierte Konzert- und Festivalveranstalter sowie Unter-
nehmen aller Branchen bei der Umsetzung ihrer Veranstaltungen. Von GroRveranstaltungen,

iber Firmenevents bis hin zu Messeauftritte und Konzerten ermitteln unsere Systeme zuverlassig
die anwesenden Besucherzahlen."

Ein Nebeneffekt ist, dass der Veranstalter so auch mehr iiber das Verhalten seiner Besu-
cher erfihrt und dementsprechend seine Planungen optimieren kann. Dirk Ehlert Doumont:
«Wir wissen, zu welchen Zeiten die meisten Besucher kommen, wo sie langlaufen und welche
Eingdange sie am liebsten nutzen. Darauf konnen die Veranstalter dann reagieren und zum Bei-

spiel das Personal besser einteilen oder die Beschilderung anpassen, um die Besucherstrome
besser zu lenken."

enklicker.de o
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ENTERTAINMENT

D-48282 Emsdetten

Tel.: (+49) 02572 / 92 00
Fax:  (+49) 02572 / 92 01 00
info@pool.de

www.pool.de

D-50674 Koln

Tel.: (+49) 0221/ 60 47 89
Fax: (+49) 0221/279 0775
Mobil: (+49) 0163 / 3 03 03 10
info@perpedalo.de
www.perpedalo.de

D-41179 Mdnchengladbach
Tel.:  (+49) 02161/ 8 2120 40
Fax:  (+49) 02161/ 8 2120 49
info@xtreme-events.de
www.xtreme-events.de

D-33098 Paderborn

Tel.:  (+49) 05251/ 8812 79

Fax: (+49) 05251/ 88 20 41
info@performance-paderborn.de
www.performance-paderborn.de

D-57078 Siegen

Tel.: (+49) 0271/ 714117 83
Fax:  (+49) 0271 /7 4123 86
Mobil: (+49) 0171 /3 815110
info@xass.de

www.xass.de

D-76287 Rheinstetten

Tel.: (+49) 0721/ 9 41 53 o4

Fax:  (+49) 0721/ 9 4153 02

Mobil: (+49) 0177 / 4 72 58 54
welcome@euroviva-entertainment.com
www.euroviva-entertainment.de
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- Tel.:  (+49) 0221 /120 68 86
U SoDAUUIVIARAY, \ Fax:  (+49) 0221/120 68 87
\ [een Mobil: (+49) 0175 / 330 44 75
el info@fussballmarkt.com
www.fussballmarkt.com

o

Kick. Point® D-48485 Neuenkirchen
Tel.: (+49) 05973 / 8 27 00 10

fun & football \
[Iattention Fax: (+49) 05973 / 8 27 00 29 10

sportmarketing & event
info@kick-point.de

1/
www.kick-point.de

Seite 16

Seite 21
D-55437 Ockenheim

Tel.:  (+49) 06725 /3 09 60

Fax:  (+49) 06725 /30 96 29
info@g-s-events.de

www.g-s-events.de

Seite 22
D-51377 Leverkusen

Tel.: (+49) 02171/ 55 90 o4
Fax: (+49) 02171/ 7 05 9717
info@hillentertainment.de
www.hillentertainment.de

e
Seite 23 :
D-72131 Ofterdingen

Tel.:  (+49) o7473 | 66 56
Mobil: (+49) 0176 / 64 18 07 03
Oktay@fireball-kicker.de
www.kickerkonig.de

e ——— ——

29 INTERNATIONALE , Seite 25
KULTURBORSE D-79108 Freiburg
FREIBURG _ Tel.:  (+49) 0761/ 38 8102
'22.-25. Januar 2017 Fax:  (+49) 0761/ 38 8130 06

info@kulturboerse.de
www. kulturboerse-freiburg.de
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memo-media Verlags-GmbH | +49 (0)2296 - 900 946
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Seite 26 ”t D-31707 Bad Eilsen

o Tel.: (+49) 05722 / 89 03 07
Fax: (+49) 05722/ 89 03 08
Mobil: (+49) 0172 / 510 96 64
info@art-acting.com
www.art-acting.com

Seite 27 D-63128 Dietzenbach

Tel.: (+49) 06074 [ 3 0122 66
Fax: (+49) o6074 / 3 0122 67
info@drumcafe.de
www.drumcafe.de

Seite 33
D-48155 Miinster

Tel.: (+49) 0251/ 96 14 60
W EST info@wild-wild-west.com

BB EVENT KONZEPT &8 www.wild-wild-west.com
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Seite 35 D-81671 Miinchen

Tel.:  (+49) 089 /21550 21 80

Fax:  (+49) 089 /215 50 21 81

Mobil: (+49) 0170 / 4 84 95 12

herr@eh-showbox.com

www.eh-showbox.com

D-58515 Liidenscheid-Briigge
Tel.:  (+149) 02351/ 714 75
Fax: (+49) 02351/ 78 64 69
Mobil: (+49) 0174 / 9 62 09 85
info@event-bbg.de
www.event-bbg.de

memo-media Verlags-GmbH | +49 (0)2296 - 900 946
info@memo-media.de I www.memo-media.de
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= '5:'. Das ultimative Western-Konzept fiir Ihre Western-Party .
et Sie wollen sich und Ihren Mitarbeitern, Kunden und Geschéftspartnern einmal %
e einen ganz besonderen Event bescheren? Sie planen eine private Feier oder il
‘;:4* | - eine dffentliche Veranstaltung und lhnen fehit die ziindende |dee unter welchem 5 nT
.:_- v._! Motto dieser besondere Tag stehen soll? Wild Wild West organisiert fir Sie eine {3
Fﬁ. = Western-Party mir allen Drum und Dran, die unvergesslich bleiben wird. Dekorationen - 'w’a_ﬂ

e -
und Kulissen aus dem eigenen Fundus, Klnsller, interaktive Action, Western BBQ und E .'.,F-’”
vieles mehr sind Garanten fir den Erfolg. 3

Das Konzept

Dekorationen
0ld West Saloonbar
Trapper Bar
Chuck Wagon
Western Games

Wild West Give Aways

Western Entertainment
Kid‘s Country
Western BBQ

Wann& Wo

Firmen-Events
Produktprisentatiomen
Private Feiern
Messen
Stadtfeste

Jubilien

.v.m.

Wir kommen
an jeden Ort,
wo immer Sie
es wiinschen!

Wir planen Ihr Western-Event in 3D,

Point Entertainment GmbH kostenlos

Kesslerweg 45
48155 Minster Jetzt anfordern:
Fon: 0251-961460 Angebot oder Preisliste, Muster

Mail: infﬂ@wild-wiidwwest.com £A EVENT KONZEPI 'L.- unserer gebrande{en Give Aways
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Die nédchsten T il
Eventmoods

collected by memo%'media

erscheinen im sonnigen Wonnemonat Mai und
drehen sich im das Thema Firmenjubilden und
Festivals.

-

Mdchten Sie dabei sein oder sich als Empfanger
fiir die ndachste Ausgabe vormerken lassen?
Dann kontaktieren Sie uns unter
info@memo-media.de

MEDIENVIELFALT E(JR DIE EVENTPLANUNG

Fiir Ihre Event-, Messe,~ Kongress und Mar

EVENTBRANCHE KOMPAKT
MEDIA

EVENTBRANCHENBUC T_HEMO-

Suchen.
Finden.

Fuenthmancnerinch

Planen. i o —_—

—
T

Rt

EVENTBRANCHE TO GO

DIE MEMO-MEDIA APPS

Kostenfrei.
Immer Zugriff.
10S & Android.

memo-media Verlags-GmbH | +49 (0)2296 — 900 946.
info@memo-media.de | www.memo-media.de
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Prasent.
IrSzene gesetzt, &

EVENTBRANCHE REDAKTIONELL

BLOG FUIR DIE EVENTPLANUNG

Objektiv.
Informativ.
Inspirationsgeladen.

a [ ]
memo*‘medla
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attention SHOWACTS & EVENTMODULE

—
SHOWACTS s R,
Wir liefern kiinstlerische Gewerke und | i B

entwickeln individuelle Showkonzepte B (=

B

fir Agenturen und Unternehmen.

EVENTMODULE

Unser Portfolio umfasst mehr als 20
Event-Tools, die Sie sofort buchen
kannen. Unsere Eventmaodule

sind erfrischend anders und geben
Firmenveranstaltungen und Events
den besonderen Kick.

eh showbox GmbH, Rosenheimer Stralle 145 e+f, 1671 Milnchen
Tel.: +49(0)89-21 5502 180, Fax: +49(0)89- 215502 181
M:+49(0) 17048 49512

herr@eh-showbox.com www.eh-showbox.com
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Das eine Oder das andere Oder beides zusammen

Mehr Impressionen und Infos unter
www.event-bbqg.de und www.die-alm-ruft.de


http://www.event-bbq.de
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